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Analizar la evoluciéon del mercado publicitario y la participacion de las diferentes
agencias: publicidad integral, medios vy digitales, a través de los siguientes
indicadores:

La contribucion directa de la actividad publicitaria a la economia uruguaya
en términos de Valor Agregado, empleo.

La incidencia de la Inversion Publicitaria en el PIB.
El aporte de las Agencias en cuanto a inversion en medios, ocupacion.

Otras tendencias de la actividad de las Agencias.
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Universo de estudio:

Agencias de publicidad, Agencias digitales, Agencias de medios, medios de
comunicacion y otros agentes.

Fuentes de informacion:

Fuentes primarias: Encuesta a:
= Agencias de publicidad,
= Agencias digitales,
= Agencias de medios.
Relevamiento: Setiembre-Noviembre de 2022.

Muestra con alta representatividad del universo de
agencias.

Fuentes secundarias:
= Fuentes oficiales: ECH (INE), Cuentas Nacionales (BCU).
= Fuentes privadas (IBOPE)
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Nota metodoldgica:
Construccion de la Inversion
Publicitaria.
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Valor agregado

Encuesta cinve: )
Agencias

(integrales,
medios,
digitales)
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Nota metodolégica:
Construccion de la Inversion T ——————
Publicitaria.
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Agencias
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Nota metodoldgica:

Construccion de la Inversion
Publicitaria.
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Encuesta cinve:

Valor agregado Ingresos de
Agencias medios:

(integrales, TV, radio,
medios, diarios, revistas,
digitales) publicidad exterior,
digital

Actualizacion del ingreso de lo
medios estimado en Fase |,
a partir de evolucion de pautas
publicitarias (IBOPE)
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INVERSION PUBLICITARIA Y SU RELACION
CON LA ECONOMIA NACIONAL.
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Entre 2018 y 2021 la Inversion Publicitaria aumentd un C\ U CJ (\ r)
3% medida en ddlares. Para el cierre de 2022 se proyecta
un aumento de 10% medida en déla res. asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Inversion Publicitaria en la Economia.

2018 2021 2022*

3\ o Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve -AUDAP; IBOPE, INE f - Clnve
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En términos reales, la inversion en publicidad evoluciond C\I ICJ C\ )
por encima de la tendencia del consumo entre 2018 y = r
2021. Mientras éste cayo un 4% en términos reales, se T ————
estima un aumento real de la IP de 13% en ese periodo.

Para 2022 se revertiria en parte la tendencia, estimandose

una caida de la IP en términos reales de un 4%.

Inversidn en publicidad y consumo
(precios constantes. Indice base 2018=100)
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Consistente con esta evolucic'm, se observa un aumento en C\ I 1 CJ C\ r>

. . U

2021 en el ratio de IP respecto al PIBy Consumo, seguido

de una Ca |,da proyectada pa ra 2022' asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Ratios: IP/Consumo - IP/PIB

0,70%

0,65%

0,58%

2018 2021 2022

EIP/PIB ®IP/Consumo
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INVERSION EN MEDIOS.
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Dlstrltfuaon de la inversion de las agencias para sus (\ U CJ C\ r)
anunciantes:

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

m Infernet

m Ofros

B Via publica

® Prensa

Radio

mTVv

2018* 2021 2022*
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DISTRIBUCION DE LA ACTIVIDAD.
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Distribucion de las ventas de las agencias segun C\ U CJ C\ r>
mercado:

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

® Mercado Externo

m Sector publico

m Sector privado

2021 2022

> * cinve
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Distribucion de las ventas domeésticas de las agencias 1 | J
, . 8 QU UQ ( )
segln anunciante:

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

m Otros

m Energia

® Campanas civicas

B Automotriz

® Consumo masivo, ocio,
entretenimiento

m Vigjes, turismo y transporte

m Servicios financieros

m Telecomunicaciones-
tecnologia

2018 2021 2022
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PUBLICIDAD DIGITAL.
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Porcentaje de agencias que realizan publicidad digital: (\ U (J (\ r)

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Porcentaje del personal que
realiza actividades digitales.

Porcentaje de la publicidad
digital realizada internamente.

Iab 3\ . et M Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve -AUDAP; IBOPE, INE y BCU
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Distribucion porcentual de facturacion segun
formato de publicidad digital:

2021

m Ofros

m Text/Adds

Display

m Banners

m Videos

2022.1

Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve —AUDAP. INE: ECH 2017

m Audios/Podcasts
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CARACTERISTICAS DEL EMPLEO.
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En cuanto a empleo, ha mantenido una tendencia creciente (\ 1 1 CJ C\ )

, ) 0 U/

en el periodo, alcanzando una tasa anualizada de 4%

aprOXimadamente entre 2018 y 2022. asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Contratacion de personal

2.172

1.976
1.751

2018 2021 2022

= * cinve
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Proporcion de personal trabajando en forma
presencial:

El 68% del personal de las agencias trabajé en forma
presencial en 2021, mientras en 2022 el porcentaje
aumento a 76%.

2021

>
=) et - -
Iab. Ao Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve —~AUDAP
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Proporcion de ocupados menores de 25, ano 2021: (\ U (J C\ r)
Las agencias contratan mayor proporcion de personal
menor a 25 afios (19%) que el sector privado (11%). asociocion uuguayo de agencias da publicidac

Agencias 19%
Tecnologias de la informacion 15%
Alojamiento 14%
Servicios Culturales 14%
Total Sector Publicidad (INE) 12%
Total Sector Privado 1%
Servicios Financieros 11%
Actividad Contable y Legal 1%
Ensenanza 7%
Investigacién y Desarrollo Cientificos 6%

Telecomunicaciones 4%

Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve —AUDAP. INE: ECH 2017

. = Cadigos ClIU utilizados para estimacion a partir de la ECH: Ensefianza (ClIU 85); Actividad contable y legal
Ia = % ”M (ClIU 69); Tecnologia de la informacién (ClIU 62), Alojamiento (CIIU 55); Sector publicidad (ClIU 731);
. * et Servicios financieros (CIIU 64); Investigacion y desarrollo cientifico (CIIU 72); Servicios culturales (ClIU

9000); Telecomunicaciones (CIIU 6100)
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Proporcion de mujeres ocupadas, afio 2021:
El 55% del personal de las agencias son mujeres, un

audap

orcentaje mavor al promedio del sector privado (44%). Sl el s
P J y P P

Ensenanza 74%
Actividad Contable y Legal 65%
Servicios Financieros 56%
Agencias 55%
Alojamiento 54%
Telecomunicaciones 48%
Total Sector Privado 44%
Servicios Culturales 43%
Total Sector Publicidad (INE) 42%
Investigacion y Desarrollo Cientificos 38%

Tecnologias de la informacion 28%

Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve —AUDAP. INE: ECH 2017

. = Cadigos ClIU utilizados para estimacion a partir de la ECH: Ensefianza (ClIU 85); Actividad contable y legal [2)
Ia = % ““ (ClIU 69); Tecnologia de la informacién (ClIU 62), Alojamiento (CIIU 55); Sector publicidad (ClIU 731); CI nve
. * et Servicios financieros (CIIU 64); Investigacion y desarrollo cientifico (CIIU 72); Servicios culturales (ClIU CENTRO DE

9000); Telecomunicaciones (CIIU 6100) \J sthiced e ey




;(r)c;ic:)rcmn de profesionales y técnicos ocupados, afio C\ U CJ C\ r>
Los profesionales y técnicos representan un 67% de la asociacion uruguaya de agencias de publicidad
poblacion ocupada en las agencias, muy por encima del

promedio del sector privado (23%).

Tecnologias de la informacién 82%
Actividad Contable y Legal 82%
Investigacion y Desarrollo.. 78%
Agencias 67%
Servicios Culturales 67%
Total Sector Publicidad (INE) 61%
Ensenanza 59%
Servicios Financieros 44%
Telecomunicaciones 40%
Total Sector Privado 23%

Alojamiento 20%

Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve —AUDAP. INE: ECH 2017

. = Cadigos ClIU utilizados para estimacion a partir de la ECH: Ensefianza (ClIU 85); Actividad contable y legal
Ia = % ”M (ClIU 69); Tecnologia de la informacién (ClIU 62), Alojamiento (CIIU 55); Sector publicidad (ClIU 731);
. * et Servicios financieros (CIIU 64); Investigacion y desarrollo cientifico (CIIU 72); Servicios culturales (ClIU

9000); Telecomunicaciones (CIIU 6100)
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Indicadores de Informalidad e Ingreso del sector de la QY (J Q r)
Publicidad (definido por INE):

En términos relativos al sector privado, el personal
ocupado en todo el sector presenta mayores ingresos
y menor tasa de informalidad.

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Salario promedio mensual (S)
Informalidad

Publicidad (INE) Total Sector Publicidad (INE) Total Sector Privado Agencias*

Ia 2 % f*zl_f:;v_, Fuente: Estimaciones de cinve en base a: ECH 2021 I V
‘ AN *El salario de agencias se estima a partir de la encuesta de cinve /| "\,?"LI‘
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CONTRIBUCION AL PIB.
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La contribuciéon de la Actividad Publicitaria al QY CJ Q r)
PIB aumento respecto a la anterior medicion.

asociacién uruguaya de agencias de publicidad

Contribucion al PIB de la Actividad Publicitaria.

2018 2021 2022*

*Dato proyectado

& Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve-AUDAP, IBOPE, -
Ia = % INE y BCU r cCinve
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La contribucion de la Actividad Publicitaria al PBI es
apenas menor a la estimada para sectores como plasticos
0 quimicos y superior a la de sectores tradicionales como
fabricacion de cueros, vestimenta o papel.

audap
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Contribucion al PIB de la actividad publicitaria y algunas ramas
industriales (ano 2021)

Fabricacion de productos farmacéuticos, medicinales y botdanicos NG 9.65%
Elaboracion de bebidas I 0.60%
Elaboracion de productos lacteos [ m0.60%
Fabricacién de sustancias quimicas basicas y biocombustibles ."_0.31%
Actividad publicitaria GG 0.25%
Productos derivados de arroz [N 0.24%
Fabricacion de cueros ._ 0.21%
Impresion y servicios conexos __ 0.18%
Produccién vitivinicola y destilacién de bebidas alcohdlicas I 0.10%
Fabricacion de prendas de vestir .__ 0.09%

< ~
>\ AMAS
Iaba % it Fuente: Estimaciones de cinve en base a: Encuesta cinve-AUDAP, IBOPE, INE y BCU Clnve
o CENTRO DE
4 INVESTIGACIONES
. ECONOMICAS




EXPECTATIVAS DE LAS EMPRESAS

PARA EL CIERRE DEL ANO.
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Expectativas para el cierre del aho: QU CJ Q r)

asociacién uruguaya de agencias de publicidad
Y /A
m peor
igual
B mejor
Mercado Mercado Economia Sector Empresa
interno externo
34% 30% 30%
® 26% ° ° Respuestas
® positivas
6% -
[ .
negativas
Mercado interno Mercado externo Economia Sector Empresa
o]
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RESUMIENDO:

Relevante participacion de las agencias socias de AUDAP, CUAM e IAB
en este estudio lo que permite afirmar:

* Laindustria publicitaria reacciond positivamente luego de la
pandemia y muestra valores de recuperacion.

 Medida en dolares: crecimiento en el periodo, en particular el ultimo
ano.

 Medida en pesos constantes crecio entre 2018 y 2021, aunque
retrocedié en 2022.

* La actividad publicitaria aumento su peso en el PIB en la comparacion
punta a punta.

 De acuerdo a nuestras estimaciones, el aporte del sector es mayor al
de algunos sectores tradicionales, contribuyendo a la diversificacion
de la economia.
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RESUMIENDO:

* Larecuperacion del sector impacto también en la creacion de
empleo (s6lo en las agencias se crearon casi 500 nuevos

puestos) en el periodo.

* Sector que mas contrata jovenes y uno de los que tiene

participacion mayoritaria de mujeres

 Cuenta con una fuerte presencia de profesionales y técnicos,

pagando remuneraciones por encima de la media.

* El personal ocupado en todo el sector presenta mayores

ingresos y menor tasa de informalidad.
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Muchas gracias.

La INDUSTRIA PUBLICITARIA y su IMPACTO en la

ECONOMIA URUGUAYA.

Edicion 2022.




